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A prova da maxima
‘a uniao faz a forga’

m grupo de empresarios
provou da maxima “a
uniaofazaforca” ecriou,
em 1997, a rede de farmacias
Farmaxima. Genuina-mente
campineira, a marca aparece
pela primeira vez no levanta-

mento “Marcas de Sucesso”,
pesquisa realizada pelo insti-
tuto DataCorp, com o maior
recall, sendo citada por 15,47%
dos entrevistados no segmen-
to Farmacia. ‘A rede
Farmaxima sempre apoiou

projetos que visam a saude da
comunidade e trabalhos deres-
ponsabilidade social. E muito
gratificante obter o reconheci-
mento da populacao”, afirma
Edson Nakamura, diretor de
marketing da rede.
Campanhas relacionadas
com a prevencao de doeng¢as
como diabetes e hipertensao
foram realizadas pela rede nas
pracas onde atua. “Os traba-
lhos que visam Educacao e
Sande vao continuar. Estamos
estudando projetos em parce-
ria com a Sociedade de
Medicina e o Poder Municipal.

E com responsabilidade social

que desenvolvemos nossa atua-
cao institucional”, completa
Nakamura.

A rede Farmaxima, que
retine hoje 49 lojas em Cam-
pinas eregiao, nasceuda uniao

de um grupo de proprietarios

de farmacias em busca de
melhores resultados em seus
negocios. A empresa €, hoje, a
rede com maior namero de
lojas na regido de Campinas.

Para enfrentar a concor-
réncia das grandes marcas que
atuamno segmento, arederea-
liza um trabalho conjunto com
seus associados para manter
seu padrao de qualidade e ven-
der seus prrdutos com os
melhores pre 7os. “A diferenca
entre as loja: da Farmaxima e
as da concor réncia € que, nas
nossas uni 'ades, sao os pro-
prios proyrietdrios quem
gerenciam seus negoécios”,
explica.

“A rede Farméxima sempre apoiou projetos que
visam a satide da comunidade e trabalhos
de responsabilidac e social. E muito gratificante
obter o reconhe ;imento da populagdo”, afirma
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