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Redetemno
clienteseumaior

patrimônio
APeSqUiSa "Marcas de

Sucesso", do instituto

"AopiDiãodopúblico Da~aCorp, ap~nta a
,,1); ' Casas BahIa comoa maISlem-
alr:;lJ.Jdefundamental brada na categoria "Lojas de

paraquearede Móv~is e D~c°r:.ação"; com
continuehonrandoseu 16,9~Vo~as cItaçoe.s. ~Ich~elKlem, dIretor admInIstratIvo
lema,queé 'DedicaçãO!financeiro da rede, vê o resul-
Totalavocê'servecomoJ tad~ com alegria. "A Casas, , BahIa sente-se extremamente
umgrandeestimulopara orgulhosa por ter sido vence-

apIÍlIloraIOSserviços" do,rapoisa opinião dopúblico,
"R..."",,' ' alem defundamental para que
au.wmOdiretor a rede continue honrando seu
Michae1Klein lema, que é 'Dedicação Total a

"'-

Con~\o Popu\ar, Camp\naS,

Umadas lojas Casas Bahia em Campinas: potencial regional

você', serve como um grande ciais deTv,no rádio e também
estímulo para aprimorar seus nos chamados "cadernões de
serviços e suas instalações", ofertas" encartados nos prin-
afirma. cipais jornais dos 8 estados

"Há mais de 51 anos a onde a rede está presente,
Casas Bahia oferece às cama- entre eles oCorreio Popular.
das mais populares a conces- "Tudoisso contribui, logi-
são facilitada de crédito para camente, para ofortalecimen-
a aquisição de bens e condi- to da marca e para o aumen-
çõesdiferenciadas de parcela- to da plataforma de clientes
mento de forma que as presta- que alcança hoje 8mihões por
ções 'caibam' no bolso do con- mês", completa Klein.
sumidor", continua o diretor. Campinas é considerada

A rede, presente em oito comoum mercado estratégico
estados, investe na divulgação para a empresa, que possui
de seus produtos em comer- sete filiais na cidade.
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