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COMPETENCIA e disposicao para as brincadeiras.
Campinas, 24 nov. 2002. (Marcas de Sucesso)

Correic Popular,

uando o assunto é

brinquedo, a marca

mais lembrada pelos

campineiros é a da

loja Luck Brinque-
dos, criada em Campinas em
1991. O proprietario Luis Gon-
zagade Carvalhofundouapri-
meira loja na Avenida Barao
de Itapura, que foi instalada
em uma pequena casa. Cinco
anos depois, ja com os negdcios
consolidados, Carvalho trans-
feriu o empreendimento para
um prédio na esquina das ave-
nidas Orosimbo Maia com Bra-
sil e ganhou mais visibilidade.
“Na época, sai de um imovel
onde pagava R$ 1,5 mil de alu-
guel paraum que valia R$ 4 mil.
Muitos falavam que eu estava
sendo louco mas valeua pena”,
conta.

Hoje, o imovel foi adquiri-
do emais duas lojas nasceram,
instaladas nos shopping cen-
ters Jaragua Brasil e Tivoli.
Para o proximo ano os planos
incluem uma ampla reforma
na unidade da Orosimbo Maia.
“0 projeto esta pronto e prevé
aumentar de 400 metros qua-
drados para 1.200 mil metros
quadrados de area 1til, alem
de aumentar as vagas de esta-
cionamento”, conta.

Carvalho entrou no seg-
mento de brinquedos quase
que por acaso e orgulha-se do

espaco conquistado. “O segre-
do é que sempre trabalhamos
com produtos de qualidade a
precos competitivos”, declara.
Na pesquisa Marcas de Suces-
s0, do instituto DataCorp, da
RAC (Rede Anhangiiera de
Comunicacao), 31,65% dos
entrevistados lembraram-se
primeiro da Luck, o que o dei-
xou muito satisfeito. “O resul-
tado é uma prova de que esta-
mos no caminho certo”, com-
pleta.

Antes da Luck, o proprieta-

rio havia trabalhado como
gerente de uma loja de moveis
por oito anos. Depois, passou
a vender figurinhas e, como a
maioria dos prémios era brin-
quedos, comecou a relacionar-
se com os fabricantes e ataca-
distas. Nao demorou para vol-
tar ao varejo e, na empreitada,
contou com o apoio e a presen-
¢a da esposa, Maria Cristina
Lopes de Carvalho. Na época,
os dois filhos, de 18 e 16 anos,
eram pequenos e iam junto
para a loja. “No comeco, eles
queriam todos os brinquedos”,
diverte-se.

Nas unidades da Luck a
variedade de ofertas atrai os
olharesdas criancgas. Alémdos
brinquedos, também sio ven-
didos itens pedagogicos e pue-
ricultura, como carrinhos e
objetos para os recém-nascidos,
como chupeta e mamadeira.



