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LANCE livre com os idolos do esporte nacional. Correic Popular,
Campinas, 24 nov. 2002. (Marcas de Sucesso)

Além dos calgados, os arti-
gos esportivos ou destinadosao
lazer fazem sucessonaslojasda
rede Baby. A marca mais lem-
brada da categoria, segundo a
pesquisa Marcas de Sucesso,
é, também, a que investe na
proximidade dos clientes com
seus idolos. “Ja trouxemos
diversos atletas para os eventos
da Baby e pretendemos contin-
uar com as programacoes pois
é uma 6tima forma de pro-
mocdo”, afirma um dos sécios,
José Roberto Caruso.

Entre os famosos que ja
passaram pela rede estdo o
tenista Fernando Meligeni, o
jogador de futebol Kaka e o pilo-
to Christian Fitipaldi. Entre os
proximosda lista esta o jogador
de volei Giba, da selecdo
brasileira. “Os eventos, além de
agradarema clientela, também
motivam afamilia Baby”, com-
pleta Caruso.

O segmento esportivo
comecou a ser trabalhado nas
unidades ha 15anos. Na época,
0 mercado de Campinas para
atender ademanda dosetorera
carente e a Baby logo conquis-
touum lugar importante. Hoje,
avariedade de itens é uma das



