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eguindo a receita
para reducdo de cus-
tos e melhoria dos
servicos, as panifica-
doras de Campinas comecam
a se agrupar em um tipo de
“cooperativa” para, em con-
junto, contratar servigos e
fazer as compras junto aos

fornecedores.
A pratica, que ja comecou

a ser adotada em algumas ca-
pitais, como Brasilia, chegou
a Campinas com o Grupo
Quality Life, que ja retine 11
estabelecimentos.

"Essa unido nos da um po-
der de negociacao maior e, as-
sim temos condi¢oes de de-
senvolver a area de producao
e oferecer mais qualidade ao
consumidor", disse o presi-
dente da Associacao dos Pani-
ficadores de Campinas e Re-
gido, Vagner Celso Ceravolo.

Deacordo comele, esta es-
tratégia proporciona uma re-
ducdo de pelo menos 20% na
compra de compra da maté-
rias-primas. Ela também ba-
rateia a contratacio de asses-
sorias especializadas para as
‘padarias - profissionais de nu-
tricdo e de outras areas, que

oferecem cursos de aperfeicoa-

mento para os funcionarios.
O resultado pratico € o

langamento de novos produ-
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tos — 0 que também faz parte
de uma estratégia de inovacao
do segmento. Uma das novida-
des que o Quality Life estd lan-
cando, por exemplo, é uma li-
nha de paes ligth, que sera co-
mercializada nas 11 padarias
que fazem parte do grupo.
"Além de melhorar o ser-
vigo, o custo menor resulta
em um poder de compra
maior, com giro de mercado-
ria. E as parcerias com nossos
fornecedores também propor-
ciona uma reducéo de custos
para os nossos clientes, ja que
podemos repassar os descon-
tos para o consumidor final.
A Associacdo ja esta sugerin-
do a idéia para que sejam for-
mados outros grupos em
Campinas", destacou.
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Uma outra tendéncia for-
te neste segmento de panifica-
doras, que ja esta sendo difun-

dida ha cerca de dois anos e
hoje atinge cerca de 10% dos
estabelecimentos da cidade é
agregar o servico de restau-
rante ao de panificadora,
transformando as padarias
numa espécie de fast-food de
lanches e pratos rapidos.

. "Apadaria hoje tem de ser
muito mais do que um lugar
onde as pessoas vao comprar
pao e leite. Elas devem aten-
der a outras necessidades do
cliente, e de forma rapida",
completou.






