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GASQUES, Vilma. Padarias descobrem a vantagem da união:
estabe!eciment(~s de Campinas formam primeira 'cooperativa', que
reune 11 panificadoras, e negociam produtos e serviços a preços
menores. CorreioPopular,Campinas, "i7 out 2003.

VILMAGASQUES

Da Agência Anhangüera
vilma@rac.com.hr

S
eguindo a receita
para redução de cus-
tos e melhoria dos
serviços, as panifica-

doras de Campinas começam
a se agrupar em um tipo de
"cooperativa" para, em con-
junto, contratar serviços e
fazer as compras junto aos

, fornecedores.
. Aprática,quejácomeçou
a ser adotada em algumas ca-
pitais, como Brasília, chegou
a Campinas com o Grupo
Quality Life, que já reúne 11
estabelecimentos.

"Essa união nos dá um po-
der de negociação maior e, as-
sim temos condições de de-
senvolver a área de produção
e oferecer mais qualidade ao
consumidor", disse o presi-
dente da Associação dos Pani-
ficadores de Campinas e Re-

, gião, Vagner Celso Ceravolo.
De acordo com ele, esta es-

tratégia proporciona uma re-
dução de pelo menos 20% na
compra de compra da maté-
rias-primas. Ela também ba-
rateia a contratação de asses-
sorias especializadas para as
'padarias - profissionais denu-
trição e de outras áreas, que
oferecemcursos deaperfeiçoa-
mento para os funcionários.

O resultado prático é o
lan.Çl!m~ntode novQ.!i.p"rodu:

tos - o que também faz parte
de uma estratégia de inovação
do segmento.Uma das novida-
des que oQuality Lifeestá lan-
çando,porexemplo, éumali-
n4a de pães ligth, que será co-
mercializada nas 11padarias
que fazem parte do grupo.

"Além de melhorar o ser-
viço, o custo menor resulta
em um poder de compra
maior, com giro de mercado-
ria. E as parcerias comnossos

.J~necedores também propor-

.-éiona uma redução de custos
para os nossos clientes, já que
podemos repassar os descon-.
tos para o consumidor final.
A Associação já está sugerin- :

do a idéia para que sejam for-
mados outros grupos em
Campinas", destacou.

COMIDA
Uma outra tendência for-

te neste segmento de panifica-
doras, que já está sendo difun-
dida há cerca de dois anos e
hoje atinge cerca de 10%dos
estabelecimentos da cidade é
agregar o serviço de restau-
rante ao de panificadora,
transformando as padarias
numa espécie de'fast-food de
lanches e pratos rápidos.

"Apadaria hoje tem de ser
muito mais do que um lugar
onde as pessoas vão comprar
pão e leite. Elas devem aten-
der a outras necessidades do
cliente, e de forma rápida",

_completo~lJ. " -"
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Padaria: estabelecimentos buscam a diversificação e descobrem às vantagens do associatlvismo
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