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FREITAS, Renata. Cultivo de flores esta em franca
expansado: regido de Campinas tem tradicdo como
produtora; entrar no segmento exige um bom preparo
técnico. Correio Popular, Campinas, 30 set., 2001.
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primavera chegou,
deixando o mundo
mais florido e alegre.
8 Mas por tras da bele-
zae do perfume das flores, se
esconde um negécio em fran-
ca expansio no Brasil: o culti-
vode flores. Especialistas afir-
mam gue o mercado esté cres-
cendo muito e seu potencial de
crescimento ainda é muito
grande. _
A Regiao de Campinas,
particularmente, tem tradicao
na atividade e se

Segundo ela, existe uma
tendéncia atualmente de espe-
cializacdo da producéao.
“Alguns se dedicam s6 & produ-
cao de mudas; outros de flores;
e ha ainda aqueles que se con-
centram na comercializacdo”,
relata.

O importante no setor é
manter as pesquisas para
desenvolver um produto cada
vez melhor e mais diferencia-
do. O consumo de flores é total-
mente vinculado as tendéncias
da moda.

As plantas tropicais
seriam na visdo da pesquisa-
dora as de maior destaque. Ela
m cita as heliconias,
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(IAC), Tais Gra-
ziano, atribui esta
caracteristica a
imigracdo, principalmente
japonesa e holandesa.

Noentanto, paraentrarna
area é preciso preparo técnico,
bom conhecimento de merca-
do e recursos para investir, cla-
ro. A guantia ira variar segun-
dodiversos aspectos, por isso &
dificil estimar um valor médio
de investimento para iniciar a
producao.

Dentre os fatores determi-
nantes esta principalmente a
escolha da planta a ser cultiva-
da. O produtor pode optar por
cultivar flores e folhagens de
corte, plantas envasadas ou
mudas de plantas ornamentais.

. Tais destaca que a concor-
réncia é grande. “Tem muita
gente produzindo, o mercado
‘consumidor ainda é pequeno”,
afirma. Para ganhar e pacono
mercads a produgan tem que
3 tiva. “E isso depen-
de da escolha do que produzir
e onde colocar o produto’ ' diz.

novas espécies

de flores e plantas
ornamentais esta a
contratacdo de uma
consultoria especializada.
Também é importante buscar
a profissionalizacio e a cdpa-
citacdo, além de fazer um estu-
do técnico e mercadologico.

O caminho mais promis-
sor, na avaliagao da diretora, €
a exportacao. Neste sentido, o
IAC participou de um diagnoés-

- ticodo setor junto coma Agén-

cia de Promocao de Exporta-
coes (Apex) e o Instituto Brasi-
leirode Floricultura (Ibraflor)
no Programa Brasileiro de
Exportacéo de Flores e Plan-
tas Ornamentais (FloraBrasi-
lis).

O objetivo do FloraBrasi-
lis é estimular a exportacio de
flores e plantas ornamentais
através de uma melhoria no
nivel tecnologico de todas as
fases da producéao e da distri-
bmcaqumercado mundial de
flores é estimado em US$ 6 7
b]]hoes a0 ano. >



