Biblioteca Centro de Memoria de Campinas

CMUHEO17946

MAGAZINE Luiza estd em ritmo de fesia

loja completa

Eu’_;:__je-;- 10 anos em Campinas com mais de 100 mil
clientes. Diério do Povo, Campinas, 29 nov., 2000.

Magazine Luiza esta em ritmo de festa

Loja completa hoje 10 anos em Campinas com m

O Magazine Luiza completa
hoje dez anos de existéncia em
Uaiﬂﬁiiifﬁé‘ ‘e téem um motivo a

‘mais para comemorar: nesse pe- ;

riodo conseguiu superar a mar-
cade 100 mil clientes. Além disso,
sua receita representa a 3,6% do
faturamento anual da rede, que,
este ano, esta previsto em R$ 500
milhoes. O gerente Antonio Car-
los Grandini Rodrigues disse que
o consumidor também esta sen-
do presenteado, com descontos
em trés ou quatro itens por setor.
Nos seus 5milm? aloja tem como
carro chefe osetor eletronico. Ela
tem mais de 8 mil itens a venda e
emprega 70 funcionarios, sem
contar 25 prestadores de servigos.

Rede de eletroeletronicos se-
diada em Franca e com 43 anos
de existéncia, o Magazine Luiza
tem hoje 95 lojas em quatro esta-
dos: Sao Paulo, Minas Gerais, Pa-
ranae Mato Grossodo Sul. O cres-
cimento deve-se, principalmen-
te, a atuacio da superintendente
Luiza Helena Inacio Trajano Ro-
drigues. A partir de 1991, ela im-

F —

O gerente Grandini: promessa de descontos como presente

primiunovadinamicaarede, ado-
tando uma medidas moderniza-
doras. Desde o inicio de sua ges-
tao, a rede saltou de 32 lojas para
95e ofaturamento, de 100 milhoes
superou R$ 500 milhdes (1998).

O campineiro que nao puder
se dirigir até o Magazine, no cen-
trode Campinas, e tem computa-
dor interligado a Internet pode

-acessar a loja virtual (www.ma-

gazineluiza.com.br), que hoje cor-

responde a quase 10% do fatura-
mento. Segundo Grandini, a en-
trega do produto é feita, nomaxi-
mo, tres dias na casa do campi-
neiro. Grandini lembra que o Ma-
gazine Luiza vaialém dasimples
chamada de liquidacdaonas T'Vs.
“A “Liquidacao Fantastica”, que
sempre acontece no primeiro sa-
bado do ano, a partir das 5 horas
damanha, éasensacao. Jase tor-
naram tradicionais as filas qui-

ais de 100 mil clientes

__ Eduarda Beck

lomeétricas 24 horas antes de as
portasseabrirem”, lembra Gran-
dini. Os pregos sao reduzidos em
até 70%. A “Liquida¢ao Fantas-
tica” de 1999 faturou num unico
dia mais de R$ 10 milhoes. As li-
quidagdes-relampago “S6 Ama-
nha” é outro atrativo da loja.
“Chamamos o consumidor para
aproveitar ofertas de produtos es-
pecificos com pregos muito abai-
xodos praticadosnomercado, du-
rante um unicodia, com divulga-
c¢aono dia anterior.”

0O Magazine Luiza foi eleito
em 1992 a 7° maior rede de depar-
tamentos do pais (revista Balan-
¢o Anual); em 93 esteve entre as
20 melhore; em 94 obteve 0 15° fa-
turamento (Maiores e Melhores
- Exame); em 96 faturou US$ 320
milhoes e inaugurou de uma so
vez 23 lojas no Parana (ex-Casas
Felipe); consta como destaque en-
tre as “50 Melhores Empresas
para Trabalhar” (Exame)eentre
as “Empresas mais Admiradas
do Brasil” da revista Carta Capi-
tal, ambas em 1998 e 1999.



