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Lojistas fazem
Correio Popular, Campinas, 02 jul.,

Lojistas fazem promocoes

Para recuperar o nivel das
vendas, o mercado vem apos-
tando em promogoes e liqui-
dagbes para atrair os consu-

midores. E o caso do Liqui-

da Campinas, que vai aconte-
cer de 18 a 27 de agosto.

Segundo os organizado-

res, as vendas na segunda edi-
¢ao do Liquida Campinas

devem ser 18% superiores a0

primeiro evento, ocorrido em
fevereiro.

A expectativa de cresci-

mento € da Assocxagao Bra-

sileira de Lojistas de Shep--

ping (Alshop). O lancamen-
to da campanha do 2° Liqui-
da Campinas foi feito na qum-
ta-feira passada.

Para alcangar essa meta,
a Alshop ampliou sua drea de

atuacao e incluiu na promogao
as cidades dc Indaiatuba, Hor-
tnlandla Sumare Valinhos e

Vinhedo. A inclusao desses
municipios representa o acrés-

cimo de aproximadamente

535 mil pessoas, que poten-

cializa o mercado de consu-

mo. O Alshop investiu de R$

1350 mil para promover o
evento. O numero de empre-
sas que vai participar também

cresceu de L, 2 mil, em 99,
para 3 mil.

O gerente regional da Alst
hop, Paulo de Tarso ‘Tavares
da Silva, comenta que a rea-
lizagdo de evcntos que inte-

gram o comércio regional
contribui para fortalecer o
desempenho econdmico da
regido. “A nossa imagem fica
mais evidente e com a cria-
cdo da Regiio Metropohtana

de Campinas as posmblhda-'
+ des de negécios sﬁo malorcs
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