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Entre as diversas propostas de patrocinio, as XA LL Y XS

sociedades de amigos sdo a grande novidade

¥
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A0 PAULO — As criticas

de Gina Gomes Machado,

gerente de projetos da area
cultural da associagao Vitae, a
burocracia que envolve as politi-
cas de incentivo no Brasil coinci-
dem com as de Roberto Paulo
César de Andrade, presidente da
Brascan. “Se vocé faz uma doa-
¢do para um museu federal, o di-
nheiro vai para Brasilia, passeia
pela burocracia e so depois de
muito tempo chega as maos dos
técnicos responsaveis pelo proje-
to”, diz Roberto Paulo, cuja em-
presa faz contribuigdes anuais de

RS 100 mil para projetos cultu- -

rais. O-empresario ¢ um dos que
batem na tecla da instabilidade
econdmica como fator determi-
nante para o atraso brasileiro no
setor. “‘Quando ha uma fase de
crescimento e estabilidade econo-
mica, os investimentos em cultura
crescem, mas quando as vacas es-

tdo magras, a tendéncia € corta-.

los”, reconhece.
A burocracia publica tem cria-

do um novo modelo de patrocinio.

cultural, o da sociedade de ami-
gos. E através dessas sociedades,
‘formadas em sua maioria por
grandes empresarios, que institui-
goes plblicas podem receber re-
cursos mais rapidamente, assinan-
do convénios diretos. O

patrocinio cultural da iniciativa

privada brasileira funciona ainda
com outros modelos. Ha o finan-
ciamento de grandes eventos, co-
mo, 0 Rock In Rio e o Free Jazz.
Nesses, a abordagem € mercado-

logica. A empresa investe dinhei-
ro e, de retorno, passa a ter um
produto associado a um artista ou
um estilo. Existe ainda o patroci-
nio ligado ao departamento cor-
porativo da empresa. Nesse caso,
costuma-se investir em publicagao
de livros, premiagdo de talentos,
promogdo de espetaculos erudi-
tos, produtos que ddo prestigio as
empresas. Uma ramificagdo deste
modelo sdo os institutos e funda-
cdes, que recebem uma dotagdo
da empresa, mas tém programas
auténomos de investimento em
projetos culturais. Caso dos.insti-
tutos Moreira Salles, Iochpe, Ita
€ muitos outros.

As leis de incentivo fiscal sdo
para muitos a solugdo para esti-
mular maior participagao da ini-

ciativa privada em investimentos

culturais. O ministro da Cultura,
Francisco Weffort, tem ouvido
reclamagdes sobre as dificuldades
de se operar com a Lei Rouanet,

de ambito nacional, e ja acenou

com a possibilidade de promover
mudangas que facilitem seu apro-
veitamento. “Nos ndo condicio-
namos nossa participagdo a uma
“lei de incentivos fiscais, embora
ela seja positiva como instrumen-
to de estimulo”, diz Orlando Pup-
pin, diretor de assuntos corporati-
vos da Shell no Brasil. O cartdo de
visitas da Lei Rouanet ndo é mes-
mo promissor. Em 1994, o Minc
liberou autorizagdo para que 0s
produtores captassem quase R$
90 milhdes no mercado. Apenas
RS 11 milhdes foram efetivamente

obtidos pelos produtores junto

aos empresarios. (Brenda Fucuta)
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- m Desconhecimento e des-
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" Um exemplo
de parceria

AO PAULO — Em 1989,

quando os 18 bailarinos do

Sgrupo Corpo, de Belo Hori-
zonte, assinaram o primeiro con-

trato com a Shell, o grupo fazia
~ 30 apresentagdes por ano pelo

“pais. A agenda da companhia pa-
ra 1995 marca 110 apresentagoes,
sendo 50 delas no exterior. De
-inicio, o grupo custava a Shell
USS$ 800 mil por ano. A partir de
95, custara US$ 600 mil. O novo

® Longo periodo de instabili-
~ dade econémica do pais

m Postura equivocada da

maioria dos artistas, que con-
~sidera a oferta de recursos
por parte das empresas um
~ favor, e nao um negécio
W Falta de estatisticas sobre
0 volume de investimento pri-

- vado em cultura

 contrato com a companhia de ba-

1é prevé a liberdade para a capt-
¢do de recursos juntos a novos
patrocinadores.

A vantagem da parceria esta

no tipo de contrato, que assegura
a continuidade do projeto — ele
vale por trés anos e, ao final de
cada um, pode ser renovado um
ano a mais. “E um contrato tnico
. na América Latina. Mas s € pos-
sivel porque somos absolutamen-
‘te profissionais na organizagdo.
Temos planejamento até o ano
12000 e a Shell sabe disso”, diz
Paulo Pederneiras, diretor artisti-
co do Corpo.

Empresarios
erguem teatro

AO PAULO — Um novo tea-

S tro, destinado a Opera, musica

e balé, sera construido em So
Paulo. O teatro, que comega a ser

~ levantado neste ano, ao lado do

Parque Villa-Lobos, devera ser
entregue no final de 98. Até la,

~ consumira um cifra estimada ini-
cialmente em US$ 50 milhdes. O
projeto prevé um prédio de 20 mil
metros quadrados, com capacida-
de para 2.600 lugares, 1 mil a mais
que o Teatro Municipal. O terre-
no que sediara o teatro foi doado
pelo Estado, mas sua construgdo
correra por conta da iniciativa
privada.

- Com projeto do arquiteto
Eduardo de Almeida, o teatro foi
concebido por um grupo de em-
presarios paulistas que, no final
dos anos 80, se reuniu para tentar
reformar o Teatro Municipal. O
grupo cresceu até formar a Asso-
ciacio Novo Teatro de Sio Paulo,
que idealizou a construgdo de um
outro local para abrigar espetacu-
los eruditos. “O Teatro Municipal
¢ pequeno e sua localizagdo € de
dificil acesso”, explica Elizabeth
Machado, coordenadora geral do
projeto de construgio do novo
teatro. Uma empresa de engenha-
ria, um escritorio de arquitetura e
dois escritorios de consultoria
actstica com sede nos Estados
Unidos estdo no projeto. L

A formagio atual da associa-
¢do responde por uma parte con-
sideravel do PIB brasileiro: Max
Feffer, Jos¢ Ermirio de Moraes,
Roberto Muylaert, Edson Vaz
Musa, Eugé_gj{o Staub, Mario

Elizabeth: novo M umapé]

Amato, Mauro Salles, Olacyr de
Moraes, Ozires Silva, Rubel Tho-
mas, Roberto Civita, Roberto
Duailibi e outros. A associagao
serve para captar os recursos ne-
cessarios para a construgao das
trés partes do teatro, que € for-
mado por uma sala de espetaculo
com quatro niveis € 8 camarotes,
uma recepgao para o publico ten-
do um café e uma grande praga e
a area técnica. Depois de cons-

truido, o teatro deve ser adminis-

trado pela mesma associagao.
“Ela nao tem fins lucrativos, mas
vai procurar tornar o teatro au-
to-suficiente”, diz Elizabeth Ma-
chado.



